WEEKEN,

\
AV

Q~
R4Np 1o¥

WEEKEND & GRAND TOUR

I PROGETTO
GRAFICO

POLITECNICO DI TORINO






4 = w,
!‘ @1 3‘4 . .
VA, ™ AV Politecnico

= “,,q,“ . .

'.',ﬁﬁ g e di Torino

N\ 1859 e

SN

POLITECNICO DI TORINO
Facolta di Architettura
Corso di Laurea Magistrale in Architettura Costruzione Citta

Tesi di Laurea Magistrale:

W EEREND & GRAND TOUR

[1. PROGETTO GRAFICO

Relatore: Candidati:
Prof. Pier Federico Mauro Caliari Davide Accardi, Silvia Siano
Correlatore: Sessione:

Arch. Amath Luca Diatta Febbraio 2025



28-29

OO0 TAA ANOIZ 1A LSO V'

m5 AHOLIAH JTEIA VETES VI
sm VANTIOO VA AHD LLSTHALLLY "3V O oIl
w VANTIOO VT ERIA ANOIZ 14 LSO
m3 ODLAV H) OLLADOU "1

6 -10

ODIHO.LS OLSALINOD '




32-35

VEIVUH)OILL VI

30-31

[HO100) LLLA TV VI




11 contesto storico

IL CONTESTO
STORICO

La necessita di organizzare informazioni
esiste fin da quando lumanita inizio
a registrarle con segni cuneiformi  su
tavolette di argilla. Da quando gli antichi
Egizi introdussero la geometria e i Greci le
proporzioni e lidea di uno stile classico, la
presentazione diinformazioni si e sviluppata
al punto tale che non ci e difficile navigare
nei sofisticati layout di quotidiani, siti web e
manuali di istruzioni.

Questo libricino mostra le basi del layout
utilizzate nella creazione del graphic design
per organizzare le informazioni;

Nonostante gli sviluppi della tecnologia nel
presentare e organizzare le informazioni, i
concetti classici di equilibrio e armonia non
hanno perso importanza.

Nella pagina a fronte, la copertina di un libro progettato nel 1925 da Theo
van Doesburg e Laszlo Moholy-Nagy, dove i colori primari e le forme, il
senso di ordine creato dalla composizione a Q0° del testo creano un'opera
in cui layout e arte si incontrano



SNNY NIAN3LIVLISIO N

BAUHAUS

SN3N 830 3441

THEOVANDOESBURG




ST ag 11

Ponircvai cradifo beli ubi Rl
v £t pecluir: e Deceliwnuice e s ue
peullue neereat. e wiionb obfive
urbeuoluicuda w oo ubifrthar
uivos fie forallimuos: ogedligs viv ke
auiare ilabane adi i ioab. oo
Rectavte be jplo fouon Dauid: 2 mozuus
(i caunae ebeus. filicican; 1oab
feninauit dawd oumia vecha plij:
prepieg; nuco dies. Lunt oplautis
uinue{os fonones il ad vyl
IO InDiguar o dueit-quare ac
re(liftia ad el ue prdiavonivizan
ignorabate p muladdup &£ mug
el mittant: nuie poullic abuuneed;
fdivmifycotoal. Monne mbiee mific
fupe oo faguen mole-de murg-
inebocit s T hebro: quare g mui
arcllifie-Dins. Fai o td uine
nbeuto pecubuic. Fbijcogo nunaue:
FOIC T NArauie DIl o1n | o pooge
xacioab: e digec nunaus A dauid.
veulueicAdIIEno s vic: ayvellt
utabnoat agu. foc au fado
ey plecuti s um? ulny ad prei
rueang:z divgeuc inaula fagitta]
b fuos uos &£ muvo dellpmozta.
; fune e fovute veis. Runt i fow?
tw? uring o eus wonud T £ Dixic a-
i ad nuna. 2jeedices ioab. Mo e
frangacifta veo. Gariue MiuRus e
fetliz 2 nine hite 2 e llin oo fumie glas
diue. Lofoeaixilacores tuos adnfu?
urbeut dffuas can: : hoare s,
Audiuitawed vxo2 urie m o’ ille
uriag vir ;e plaxic s, Talador
Ity ifte D s nrobugic 6.1
tonut i e fadn ot upo pepecion
el fiivn, Eedifplicuit vedhim pe

b : _
_fnnatﬁnum oramdonung. Y131

(I \, it fogo Dig nathan ad iy,
i o wenillee ai fum: Dixit .

Kdpoude midpiudinun. Dugvid
CANC U U DNA BING DN e
altee paupee, Hines habebarours
bougs pluvimos valde:paug aummn
nidyil habehat smning praewouan
v parunla qua tueac  nuioacs
X NUE TRt apud g filije fus:
Tl De pane illivg ommeie e
rlicetuabitme-xinfinuillivedoe
miens: cang; e flia. i autom
peegreuinug quada penillee ay D
pavemeille e i ouibs eeix bobs
fuig ut el ibroer oniviil proemo il
fucaeeat ad fe-tulic ouEBIA panpis
e pavauicabog pmint quivoneac
b {e. Jratus au indiquadone da-
i adnfug homindillu novis: dige
apnathan. ¥ niedas: quomailing
oo it vic quifoat fpe. OuE vadiee
W quadruplizes quod feoxic Dbhwm
1Rud-renou pepereeit. Dixie augna-
tau ad Dl Tusa illenic:f el
francvau. #jecdiacdus de? it £go
WL 1€ i vegt fupe ifel: oo oo eoud e
manu ful-ce Dbt omit bt i
£ 0XOV0S Daut tu T funnut g ddin; bl
o ilel 2 mda: e fi pavua funcitta.
Ao nbimia maiova. Ruat oo
rotop it webtt Div:ue faceres walin
i rofpodu meos Brian ertyel peu Mk
gladig: reyroran illive acpiliin
pport tibi i indfealfit o pladio Alioy
armoi. Ruiasbran now reext a e
gl e 0mo e ulg m fonpie.
num:eo m dpeea el g uxor
e eehyo e fller wpo? . Jeans hee
Didcdomind. £ ogoufdabol

tewalit-dedomo e ol vgor
g owulig wuio cedabo progmo
(UO:Ee Do2miet 1l rovhs aie i oo
lig{olis wd. Tu mimfeali ablni-
tesogo A fad T uechin i ful v fpoi

23




11 contesto storico

La progettazione del layout € emersa per
rispondere alla necessita di organizzare gli
elementi su una pagina. Fin dai tempi in cui
lumanita ha iniziato a registrare informazioni
con segni cuneiformi su tavolette diargilla, a
partire dal 4000 a.C,, si € sentita lesigenza di
strutturare i contenuti. Nel corso della storia
della scrittura, il design del layout e stato
influenzato dalle tecnologie e dalle idee
del momento, e questa tendenza perdura
ancora oggi. | manoscritti antichi erano
impaginati secondo i metodi di scrittura o
incisione, con orientamenti variabili: linee
orizzontaliin Occidente e verticaliin Oriente,
scrittura da sinistra a destra in greco e da
destra a sinistra in ebraico. Gli antichi Egizi
introdussero la geometria, mentre | Greci
contribuirono con il concetto di proporzione
e stile classico.

Questi  principi  hanno condizionato la
lettura di testi e immagini; con lavvento
della stampa, le pagine vennero progettate
per seguire tali modalita. L'invenzione della
stampa a caratteri mobili ha portato a una
crescente standardizzazione di elementi del
layout, come interlinea, margini, dimensioni
dei caratteri e formati delle pagine. Molti
formati attuali, compresi | margini, si
basano su principi antichi, come l'uso della
sezione aurea o il canone di Van de Graaf
per proporzioni armoniose. L'essere umano
ha una naturale inclinazione a risolvere
problemi e cercare ordine nel mondo. In
diverse epoche, i designer hanno esplorato
vari approcci per raggiungere questo
obiettivo. | primi “designer” si ispiravano
alla natura, cercando di comprenderne |
meccanismi e codificarne i principi, come

la sezione aurea, | numeri di Fibonacci e il
ModulordilLe Corbusier.Neltardo Ottocento
e all'inizio del Novecento, il design divenne
un Mezzo per esprimere posizioni politiche.
Questo periodo digrande creativita vide una
messa in discussione di numerosi principi,
influenzati da sconvolgimenti politici legati
al socialismo, comunismo, imperialismo
e capitalismo, nonche dalle devastazioni
delle guerre mondiali. Il Modernismo, sorto
dopo la Prima guerra mondiale, rifiuto i
principi che avevano condotto al conflitto,
cercando di costruire un mondo nuovo e
piu umano. Abbandono decorazioni floreali
e caratteri graziati tipici del movimento Arts
& Crafts e dellArt Nouveau, abbracciando
invece le speranze portate dalla tecnologia
nellera industriale.  Movimenti come
lArt Deco e il Bauhaus, che introdussero
caratteri geometrici, facevano parte di
un ampio movimento modernista che
enfatizzava razionalita e riscoperta delle
forme geometriche.

A sinistra € presente una estratto della Bibbia di Gutenberg, il primo

libro realizzato in Europa con i caratteri mobili, stampato da Johannes
Gutenberg a Magonza (1454-1455 circa). Da notare e il blocco di testo sulla
pagina, che ha relazioni spaziali diverse con i margini e con la pagina nel
suo insieme









11 progetto grafico

IL PROGETTO GRAFICO

Gabbie e griglie

La gabbia permette di collocare e
organizzare gli elementi di un progetto,
facilitando il processo di decisione. Le
gabbie sono lo scheletro di un layout, e
sono lo strumento utilizzato per ottenere un
equilibrio, mantenendo allo stesso tempo
ampie possibilita creative

L'uso delle gabbie, dei campi e delle matrici
consente di affrontare il progetto in modo
ponderato, senza disperdere tempo ed
energie. Gli elementi che costituiscono
la gabbia, come le colonne e i moduli,
facilitano il posizionamento di testi e
immagini e fanno si che i diversi elementi
lavorino bene insieme, dando coerenza
complessiva a un progetto.

| campi e i moduli

Dividere una gabbia in diversi campi o
moduli consente di aumentare il numero di
spazi attivi disponibili per lorganizzazione
dei contenuti. Questo approccio mantiene
la struttura portante basata sulle colonne,
garantendo ordine e coerenza Visiva,
ma allo stesso tempo introduce una

maggiore flessibilita nella disposizione di
testi e immagini. In questo modo, il layout
puo adattarsi meglio alle esigenze del
design, facilitando un uso piu dinamico e
armonioso degli elementi grafici e testuali,
migliorando cosi la leggibilita e limpatto
visivo complessivo.

Nella pagina a destra sono stati campiti di nero alcuni dei ‘campi e moduli”
che compongono limpaginato del volume *IL GRAND TOUR
Come paradigma culturale ed emancipativo. Dalle origini ai nostri giorni”

— 10—






Le caratteristiche della collana

COSTRUZIONE DELLA

COLLANA

Come nasce

Il nostro progetto Weekend & Grand Tour,
nasce come una guida che si propone ben
oltre il semplice strumento di orientamento,
ma come un invito a riscoprire il piacere
dell'esperienza di viaggio che, prendendo
esempio dai grandi viaggiatori del passato,
abbraccia la geografica cosi come quella
interiore e culturale.

La prima guida della collana e interamente
dedicata alla Puglia e, in particolare, alla
Valle d'ltria, un territorio percorso dalle
antiche Vie Romee, che si estende tra
lAltopiano delle Murge e il Salento. Grazie
a unapprofondita analisi della letteratura
odeporica ea uno studio meticoloso dei
luoghi, abbiamo delineato un itinerario che
coniuga lapproccio analitico dellarchitetto
al piacere della scoperta, valorizzando le
radici storiche e culturali del territorio.

Il nostro progetto editoriale si configura
come una rielaborazione contemporanea
dellantico Grand Tour, reinterpretato
attraverso la lente dellarchitettura e
dellesperienza di viaggio colta. In questo
contesto, ilcontributodiduearchitettifuturiha
permesso di fondere rigorosa analisi tecnica
e sensibilita culturale, offrendo una chiave di

formativa e trasformativa, capace di donare
al viaggiatore contemporaneo uno sguardo
attento e colto sul mondo che lo circonda.
La tesi che abbiamo elaborato si articola
in due settori fondamentali, che insieme
costituiscono il cuore della collana:
‘Weekend & Grand Tour' che riprende il
concetto del presente Progetto Fromativo
denominato "Weekend & Grand Tour. Il
viaggio in ltalia e le guide di architettura,
arte, bellezza e percorsi dei sapori”

| volumi

Il primo volume, ‘Il Grand Tour come
paradigma culturale ed emancipativo,
delle origini ai giorni nostri’ rappresenta
un'introduzione generale e approfondita al
concetto di Grand Tour. Esamina le principali
caratteristiche di  questo  fenomeno
culturale: dai viaggiatori che ne furono i
protagonisti alle mete predilette, dai mezzi
di trasporto alle modalita di pianificazione
del viaggio, fino alla produzione artistica
e letteraria che ne scaturi. Questo volume
rimane il riferimento teorico per ulteriori
pubblicazioni di questa serie, e ha raccolto
I racconti dei viaggiatori del passato,

lettura innovativa dello spazio, del costruito,
delle architetture e del paesaggio. Il viaggio,
cosl  concepito, diventa un'esperienza

ricostruendo un ponte tra il viaggio storico e
la sua reinterpretazione moderna.
Il secondo volume, “La Puglia del Weekend

— 14—






& Grand Tour.LaValle d'ltria, itinerario lungo
le Vie Romee tra l'Altopiano delle Murge
e il Salento” rappresenta lapplicazione
operativa del nostro studio: si tratta, infatti,
di una guida artistica, architettonica e
turistica della Puglia, dedicata in particolare
alla Valle d'ltria. Litinerario si snoda sulle
antiche Vie Romee tra [Altopiano delle
Murge e il Salento, in una chiave di lettura
delterritorio nuova, filtrata dalla sensibilita e
dallo sguardo critico dei due futuri architetti
poiche questa guida non vuole essere una
semplice descrizione dei luoghi ma vuole
restituire lesperienza del viaggio come
momento di profonda scoperta culturale,
mostrando le architetture, i paesaggi, e le
evocazioni che quegli ambienti evocano.
Finalita

Un aspetto fondamentale del nostro
progetto e lasuanaturaapertae modulare:la
collana Weekend & Grand Tour € concepita
come un sistema in continua espansione,
che potrebbe, nel tempo, arricchirsi con
nuovi volumi e futuri progetti di ricerca.
L'obiettivo €& costruire un repertorio di
itinerari culturali che non solo abbracci altre
zone della Puglia, ma si estende anche
ad altre regioni italiane, creando cosi una
mappa ideale del viaggio colto ed erudito
nellltalia contemporanea.

Attraverso questo approccio, la nostra
collana mira a restituire al viaggio
la sua dimensione piu autentica e
come un'esperienza di conoscenza e
approfondimento, in perfetta continuita con
la grande tradizione del Grand Tour.

— 16—
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Le caratteristiche della collana

LE CARATTERISTICHE
DELLA COLLANA

IL target di riferimento

Il pubblico a cui, questa guida, si vuole
rivolgere e composto, non solo da lettori
curiosi e desiderosi di approfondire |
concetti legati ai luoghi esplorati, ma anche
da persone con un bagaglio culturale
solido, come studiosi, esperti di architettura
o di storia nella sua generalita e viaggiatori
consapevoli. Non si tratta di una semplice
raccolta di informazioni turistiche, ma di
uno strumento che nasce per inserirsi in
una collana di volumi caratterizzati da un
approccio rigoroso alla ricerca storica, da
una restituzione grafica di alto livello e da
unattenta cura nellarte della fotografia.

La guida si propone di offrire un'esperienza
di viaggio che vada oltre losservazione
superficiale dei luoghi, valorizzando la
loro dimensione storica, architettonica
e culturale - infatti - ogni tappa viene
presentata attraverso un racconto storico
approfondito, arricchito da dettagli spesso
trascurati, che solo un occhio attento e
unindagine accurata possono cogliere.
Litinerario proposto e pensato per chi
non si accontenta delle mete piu note,

ma desidera esplorare contesti autentici,
lontani dal turismo di massa, dove la storia
si intreccia con il presente e le persone del
luogo possono offrire racconti affascinanti e
prospettive uniche.

— 18—



"Il vero viaggio di
scoperta non consiste
nel cercare nuove
terre. ma nell’avere
nuovi occhi.”

Marcel Proust , Alla ricerca del tempo
perduto, 1913



Le caratteristiche della collana

La scelta grafica

Le scelte grafiche adottate per questa
guida rispecchiano lidentita del progetto
e il pubblico a cui si rivolge. Non si tratta di
un volume tascabile, pensato per un uso
rapido e pratico, ma di un'opera che aspira
a essere consultata, studiata e ammirata,
avvicinandosi piu a un'enciclopedia che
a una comune guida turistica. Questo
approccio e dettato dal nostro target
di riferimento: lettori esigenti, studiosi,
architetti e viaggiatori colti, per i quali il
viaggio non & solo esplorazione fisica, ma
anche conoscenza, riflessione e scoperta
visiva. Queste motivazioni hanno definito
il formato della collana, ovvero A4, un
supportoampioche permettedivalorizzare
ogni dettaglio senza compromessi. La
fotografia, elemento centrale della guida,
e trattata con la stessa cura riservata ai
testi: le immagini, stampate in altissima
risoluzione e spesso a tutta pagina o su
doppia pagina, diventano esse stesse
parte del racconto; come in un Museo -
dove un dipinto va osservato nella sua
interezza per coglierne le sfumature -
anche qui le immagini occupano o spazio
che meritano, trasformando il libro in una
finestra aperta sulle meraviglie della storia
e dellarchitettura. Questa impostazione
riprende la tradizione dei grandi volumi
dedicati al Grand Tour, in cui i dipinti e le

incisioni dellepoca venivano riprodotti in
grande formato per essere contemplati
con attenzione. Allo stesso modo, la
nostra guida invita il lettore a immergersi
nei luoghi narrati non solo attraverso la
parola scritta, ma anche con lo sguardo,
iN un'esperienza visiva che restituisce
la bellezza e la complessita dei territori
esplorati.

Stile e Voce del Racconto

La decisione direalizzare la prima edizione
del volume in italiano nasce dalla volonta
di coinvolgere direttamente gli abitanti
del Paese, rendendoli i primi a riscoprire
le bellezze nascoste che lltalia ha da
offrire. Lobiettivo € quello di valorizzare il
patrimonio culturale nazionale attraverso
uno sguardo consapevole, che favorisca
un legame piu profondo tra i lettori e il
territorio. Successivamente, il volume sara
tradotto in altre lingue, ampliando cosi la
suadiffusione a un pubblico internazionale.
Luso di un linguaggio esperienziale
consente alle persone del luogo di sentirsi
parte del racconto, rafforzando il senso
di appartenenza e di connessione con la
propria terra.

La scelta stilistica e linguistica della guida
si ispira alla tradizione del Grand Tour, in

un tipo di linguaggio che non solo informa, ma cerca di far “vivere'
lesperienza al lettore, invitandolo ad entrare in connessione con cio che
sta leggendo

—20—



Le caratteristiche della collana

cui il viaggio non era solo un'esperienza
personale, ma un'occasione di diffusione
del sapere. Come accadeva nei resoconti
settecenteschi, lespressione soggettiva
di  impressioni e giudizi costituisce
un elemento chiave della narrazione,
permettendo di restituire al lettore una
visione autentica e coinvolgente deiluoghi.
In questo contesto, la guida si distingue
dai semplici diari di viaggio: proprio come
accadde in passato con la trasformazione
dei resoconti personali in opere di
riferimento per | viaggiatori europei, il
nostro volume si propone come uno
strumento di approfondimento culturale,
capace di fornire una chiave di lettura
approfondita del paesaggio e della storia.

Nel XIX secolo, il profilo del viaggiatore
subl un'‘evoluzione: se nel Settecento
il viaggiatore era definito da cio che
scriveva, nellOttocento il suo ruolo venne
ridefinito da cio che leggeva. Questo
passaggio porto alla nascita delle prime
guide strutturate in modo sistematico,
piu snelle rispetto agli ingombranti
diari di viaggio, ma comunque ricche di
informazioni. Le guide Baedeker furono
tra le prime a rispondere a questa nuova
esigenza, fornendo descrizioni essenzialli
e rimandando gli approfondimenti a

volumi  specifici.  Successivamente, il
modello fu seguito dalle guide italiane del
Touring Club ltaliano, inizialmente rivolte
ai ciclisti e poi ampliate per coprire una
piu vasta gamma di viaggiatori. Queste
guide costituirono un punto di riferimento
fondamentale, offrendo itinerari dettagliati
e informazioni precise su citta e paesaggi
italiani. Seguendo questa tradizione, la
nostra guida si propone di coniugare
laccuratezza delle informazioni con
un'esperienza di lettura coinvolgente e
visivamente ricca, offrendo ai viaggiatori
uno strumento di conoscenza capace
di andare oltre la semplice esplorazione
turistica.

— 01—



La scelta dell’editore

LA SCELTA
DELEEDITORE

Il nostro progetto non vuole fermarsi alla
stesura di una tesi, ma vuole intraprendere
la creazione di una nuova collana editoriale.
Il primo passo - quindi -e la scelta
delleditore piu adatto al nostro prodotto.
L'editore non e solo un distributore dei
contenuti, ma un partner strategico che
puo influenzare profondamente la qualita,
la visibilita e la coerenza del progetto. Una
collana editoriale ha il potere di diventare
un punto di riferimento nel suo campo,
ma affinche cid accada, e cruciale che
leditore condivida una visione comune con
lautore o il curatore, e che abbia una solida
esperienza e reputazione nel settore.
Abbiamo voluto creare una tabella nella
quale individuiamo dei possibili editori
di riferimento, evidenziandone le loro
caratteristiche e mettendole in confronto
per poi terminare con la scelta effettiva.
Dopo un‘attenta analisi e stato scelto, come
editore diriferimento, la rivista “ippocampo”
- precisamente la collana denominata
‘Piccolo atlante edonista” in quanto tutte
le caratteristiche ricercate si sono rivelate
essere in accordo con il nostro progetto di
collana.

Rivista / Guida

Ippocampo

Domus

Interni

Architectural
Digest

Guide turistiche
tipo Lonely Planet
o Rough Guides

Phaidon

Tipologia di
contenuto

Architettura,
design, cultura

Architettura,
design, arte

Architettura,
design di interni

Architettura,
design di interni,
lifestyle

Turismo.a cultura,

architettura

Architettura, arte,

cultura

— oo —

Target

Professionisti
del settore,
appassionati di
architettura

Architetti,
designer, studiosi,
appassionati

Architetti,
interior designer,
appassionati di
design

Professionisti
del settore,
appassionati di
design e lifestyle

Viaggiatori, turisti,
appassionati di
cultura

Professionisti,
collezionisti,
studiosi



Formato

Libri e guide

Rivista

Rivista

Rivista

Guida turistica

Libri, monografie

La scelta dell’editore

Frequenza di
pubblicazione

Periodico (annuale
0 a cadenza
irregolare)

Mensile

Mensile

Mensile

Annuale o
stagionale

Irregolare

Caratteristiche
distintive

Focus su
architettura
moderna, storica,
e progettazione di
interni

Approfondimenti
su progetti
innovativi e

tendenze globalli

Focus su design
diinterni e
arredamento

Integrazione di
architettura e
lifestyle

Contenuti su
attrazioni turistiche
e architettoniche

Edizioni
monografiche su
architettura e arte

Punti di forza

Alta qualita di stampa,
approfondimenti
dettagliati, focus su
architettura in contesti
storici e contemporanei

Contenuti
aggiornati, analisi
approfondite

Ricerca di nuovi
trend e materiali

Design e stile di
alta gamma

Accessibilita,
praticita, guida
completa di luoghi

Qualita editoriale,
contenuti d'autore

Punti di debolezza

Potrebbe essere
troppo tecnica
per un pubblico
generico

A volte troppo
orientato verso un
pubblico esperto

Meno centrato
sullarchitettura in
senso stretto

Meno focalizzata
sugli aspetti tecnici

Meno
approfondimenti
su aspetti tecnici
dellarchitettura

Prezzo elevato,
edizioni limitate

— 23—

Stile grafico

Elegante e
sobrio, con una
grafica pulita che
ne valorzza il
contenuto

Design moderno e
innovativo, layout
molto dinamico

Elegante e
raffinato, spesso
con colori tenui e
fotografie di qualita

Stile lussuoso
e raffinato, con
immagini di alta
qualita

Grafica funzionale
e pratica, con
mappe e fotografie
descrittive

Stile sobrio e
minimalista, con
grande attenzione
alla qualita delle
immagini
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COMPRENDERE

COSTRUIRE
A VENEZIA

Vista dall'alto, oggi Venezia ha la forma di un pesce prese all'amo,

con la testa rivelta verso la terraferma e la coda che costitnisce

il sestiere di Castello, Ma non € sempre stata cosi.

Veenezia, costruita su un terrene fangoso e segnata
dalle maree, ¢ nata dall’ingegno, dalla necessicl e
dall'immaginazione dell'vomeo. Le fondamenta
della cittd furono create attorno ai primi isolotti
della laguna, espandendosi gradualmente sull'ae-
qua ¢ dande forma alla cittd, Le materic prime,
rraspartate dalla terraferma, potevans arrivare da
maolte lontano. Numerosi marmi di Piazza San
Marco provengono da Costantinopoli: le colonne
di San Mareo ¢ 5a

[odire sono molts probabil-

mente il bottino i una gueres in Oriente.

Venesia come la vediamo oggi pub sembrare fra-

gile, in pericol

0. Eppure le sue fondamenta sone
vecehie di secoll. Come un albero sulle sue radici,
Venezia poggia su palafitee di legno conficeate in
profonditd nel reraass, uno strato di argilla limosa
molto compatte, Questa trenchi dalbero, tsolan

dall'aceqea ¢ 4
mentazione lignea su cui poggia uno strate di bloe-
chi di pietea d'lstria, sop
prendere forma i muri di fondazione. Questo
sisterna ha mantenute in pieds la citd per secoli,

Il'aria, sostengons una prima pavi-

il quale iniziano a

ma deve essere turelato, poiché le onde causare
dalle barche a motore ne intaccans le fondamenta,

Sone stati fissati dei limiti di velocitd per regolare
il traffico ¢ per evitare troppe turbolenze, ma il
passaggio di numerose imbarcazioni  navi da cro-

ciera continua a rappresentare un problema.

[}3l sontuose palazze sul Canal Grande alla piis
piccola abitazione, tutti gli edifici devono affron-
tare gli stessi problemi. Collocati su un terreno
marbida, devone essere in grado di assecondare i
movimenti graduali del terreno. A Venezia & dif-

e divi-

Fcile trovare un angolo retto: | pavimen

sofi sono progettati per muoversi e adattarsi, Ecco
perché a volte, nel camminare nelle vaste sale dei
palazzi, si possono sentire delle vibrazioni, Ghi
edifict veneziani hanno anche bisogno di aria ¢
leggerezza, ecco perché al marmo {riservato alle
facciare) si & sempre preferite il martone, 1 pavi-
menti, spesso in battwte di terrazee alla veneziana,

colo diame-
1

{granulati di marmo e di pietre di
tro} preservano in tal mode la lore leggeres

Cosl, per permettere a Venezia di affermarsi
sull'aequa, ogni stile architettonico ha dovaro
adatrarsi alle condiziond della laguna.

COSTRUIRE SULLE ©HDE

1/ LE FOMNDAMENTA DI VENEZIA

A Vencgia, i primi costruttori edificarons
case ¢ palazei

che assicirava upa notevale stabilick

sapra un terreno morbida,

Hagian
IFuer da¥ sequl

Fowira
diateia

Pavimascas)
legae dl larien

30
de 304 mett

I/ LALTANA E IL BIDNDS VENEZIANG

L altane sono piattaforme di legno costruite sopra i tetti dei palazzi
i lere capelli al sols dopo averli spalmari
. & pod can una polvere calorante a hase

Qugh, un teenpo, le dame di csp
con una miscels di uring per

fferano, limone ¢ radice di rabarbaro. Masce cost il tipico « biondo veneziano ».

Qui viene rappresentato un esempio di
prodotto della rivista Ippocampo, in questo
caso, dedicato a Venezia. Lestratto vuole
rappresentare quello che e stato per noi
una grande fonte di ispirazione e di guida
per costruire il reparto grafico della collana.
Le immagini sono state prelevate dal sito
originale ‘ippocampoedizioni.it”

palafitie,

n / Dwtrin
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IL"Weekend & Grand Tour" e un progetto ditesifinalizzato - in primis - ad
esplorare l'evoluzione delviaggio a partire dal Grand Tour del 1700 fino
alle moderne esperienze a noi tutti note; lintento, successivamente,
si e esteso alla produzine di una guida di architettura dei luoghi - da
noi visitati, nel corso della stesura - selezionati e approfonditi nella
presente tesi, a carattere storico e culturale. Questo lavoro - dunque
- rappresenta non solo un‘analisi storica, ma altresi una riflessione
circa le trasformazioni culturali e sociali che hanno influenzato la
nostra - odierna - concezione di viaggio. Il Grand Tour - un viaggio di
formazione, che durava anni ed si focalizzava sull’ esplorazione delle
meraviglie dellarte e della cultura europea - ha lasciato unimpronta
indelebile nella storia delturismo, sebbene ad oggi, iLnostro approccio
al viaggio sia radicalmente cambiato: le esperienze turistiche sono -
ora - spesso condensate in brevi weekend, ove velocita ed efficienza
dominano.

Il cuore del nostro progetto si riassume - concettualmente - nel logo
qui presentato, il quale intende fornirne chiare linee guida visive e
comunicative. Attraverso una serie di elementi grafici - tra cui colori
e tipografia - intendiamo produrre unimmagine rappresentativa
della dualita e continuita tra il Grand Tour e le moderne esperienze
di viaggio; pertanto, ogni elemento e stato accuratamente scelto per
evocare il senso di scoperta, avventura e riflessione, aspetti - questi -
caratterizzanti il nostro tema.



Il logo € un simbolo grafico,
composto da elementi visivi come
forme, colori e testi, che rappresenta
in Modo unico e riconoscibile un
concetto o un'entita. E progettato
per essere identificabile e
memorizzabile, con l'obiettivo di
trasmettere un messaggio chiaro
attraverso la sua semplicita e
immediatezza visiva.

Il pittogramma & un simbolo
grafico stilizzato, realizzato con
uno o piu colori, che si distingue
per la sua semplicita e facilita di
riconoscimento.

E concepito per essere
immediatamente comprensibile
e viene utilizzato come segnale
convenzionale per trasmettere un
messaggio visivo chiaro.
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variabile

All'interno del logo sono state
stilizzate le lettere W e G T che
compongono la collana Weekend
& Grand Tour

Logo e pittogramma possono essere
utilizzati in colorazione bianco o nero,
mantenendo la possibilita di giocare
con la trasparenza per ottenere
l'effetto desiderato. Lo sfondo,
invece, puo essere di qualunque
colore.



La eastruzione del logewe.del pattern
o

\ \,‘ Il pattern e una composizione di elementi
v \ grafici ripetuti in'modo regolare o
irregolare, che crea una struttura visiva
continua,ta quale viene solitamente
\ - utilizzata per.aggiungere un elemento
~ \ estetico ripetitivo.a un design. |'pattern
pOssono essere formati da forme

geometriche, colorio'immagini, € sono
pensati per armonizzarsi visivamente,

(-
N\ = ars) vl \
\ creando un effetto diripetizione.che puod
essere sia semplice che complesso.
|-

La loro funzione principale e quella di
aggiungere coerenza, ritmo e dinamismo

\\/vt alla composizione grafica:
| -
\ T
N
N
N
\ T
N
N
N
\ T
N
N
N



La palette colore

LA PALETTE COLORE

Nero intenso
#0AO0AOA

Iceberg
#BAD9D7




La palette colore

Prelude Surf
#C8BADS8 #B1D4Co

Iceberg
#BAD9D7

| |
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La tipografia

LA TIPOGRAFIA
BODONI

Il font Bodoni ¢ uno dei caratteri tipografici
pitt celebri. noto per la sua eleganza e
per le sue linee distintive che lo rendono
facilmente riconoscibile. I stato creato da
Giambattista Bodoni alla fine del NV 111
secolo e appartiene alla famigha dei font
serif. caratterizzali da linee sottili e con
grazie (le piccole linee o tratti che si
estendono dalle estremita delle lettere).
\ella tesi viene utilizzato net titoli del
capitolo  sotto capitolo. o in occasiont in
cui esiste la necessita di evidenziare un
concello.

— 32—



La tipografia

Bodoni

Book

Bodoni

Bool ltalic

Bodoni
Medium

Bodoni
Viedium lialic

Bodoni Bold

Bodoni Bold
lalic

Bodoni
Fatface

Bodoni
laiface lialic

abedelghijKImnopgrstuvwxyz ABCDEFGHIJKENINOPQRSTLU
VWA\YZ 0123156789 1 a 50" & *() gl="

D N

abedefghiylklmnopgrstuvwxyz ABCDEFGHIJKENINOPQRST
VW \YZ 0123156789 La S% &*() [l .2~

abedefghijkImnopqgrstuvwxyz ABCDEFGHIJKENINOPQRSTL
VWN\YZ 0123156789 La S% " &*() gl

D

abedefghijllmnopqrsturvwxys \BCDEFGHLIKININOPQRST
VW N\YZ0I23156789 !a S% "&*() Il .2~

abedefghijklmnopqgrstuy wxyz ABCDEFGHIJKLMNOPQR
STUNWN\YZ 0123 156789 ! a S% " &3() gz .2~

abedefghijllmnopgrsturvwexys ABCDEFGHIJKINVMINOPQRST
VW N\YZ0I23156789 !a S "&*0) ] i

D )
LN ]

abedefghijklmnopgrstuywxyz ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVW \YZ 0123 156789 ! a S &%() H

™ o2~
abedefghijl:imnopgrsiuviexys \BCDEFGIHIJKIN
YOPQRSTUVWN\YZ 0IZ3 156589 a S$% &%) §

J]:2°° W2~
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La tipografia

RALEWAY

L font Raleway € un carattere sans-serif
moderno e versatile, caratterizzato da linee
pulite, eleganti e una struttura equilibrata.

E stato progettato da Matt Mclnerney

e inizialmente rilasciato come un font

a peso singolo (Raleway Thin), per pol
evolversi in una famiglia di font con diverse
varianti di peso e stili. Nella tesi o sl ritrova
principalmente nel corpo del testo.
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La tipografia

Raleway
Thin

Raleway
Thin ltalic

Raleway
Light

Raleway
Light Italic

Raleway
Medium

Raleway
Medium Italic

Raleway
Bold Italic

Raleway
Bold Italic

abcdefghiklmnopagrstuvwxyz ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU-
VXY Z 0123456789 @B &) _+—=1]"<>, 2/~

abcaefghiiRimnopagrstuvwxyz ABCDEFGHIJKIMNOPQRSTU-
VWXYZ 0123456789 1@#SB N O_+-=ll]];"<>, 2/~

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU-
VWWXYZ 0123456789 |@#$%N& O _+-={1ll]:"<>,.2/~

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU-
VWXYZ 0123456789 1@# S BN ()_+-=1Hl]|;"'<>,. 2/~

abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU-
VWXYZ 0123456789 '@#$% & () _+-={l1|:;"'<>,.2/~

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU-
VWXYZ 0123456789 la#$% & ()_+-=IH]|;;"'<>,.2/~

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU-
VWXYZ 0123456789 '@#$% A& ()_+-={H]|:;;"'<>,.2/~

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU-
VWXYZ 0123456789 !@#$2%7 & ()_+-={H]|;;"'<>,.2/~"
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